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执行摘要

81
SEO 健康分 · 等级 B

本报告对 yseo.16win.cn 进行了 15 个页面的全站审计，覆盖技术、内容、页面、结构化数据、性能、AI 搜索就绪度与图片七个维度，
综合健康分 81/100（B 级）。以下按严重度列出关键问题与速赢事项，并给出分阶段整改路线图。

SaaS / 软件工具 · 由 Yseo AI 自动生成

Top 5 关键问题

阻断 规范链接（canonical）指向其他域名，本站版本难以被独立收录 · 页面 SEO

高 规范化链接指向其他域名，存在正文内容跨主机重复风险 · 内容质量

高 缺少作者署名、专业资质与专家引述 · 内容质量

高 站点地图所列 URL 与所在域名不一致 · 页面 SEO

高 中英双语站点缺少 hreflang 多语言标注 · 页面 SEO

Top 5 速赢事项（今天就能做）

→ 将首页 canonical 改为自引用（https://yseo.16win.cn/），并同步替换页脚链接、结构化数据 url 字段中的域名，明确唯一规范主
机名。

→ 把 sitemap.xml 中所有 <loc> 条目替换为 yseo.16win.cn 的绝对地址，并把 robots.txt 中声明的 Sitemap 改为与所在域名一致的地
址。

→ 为每一对语言页面互相添加 hreflang 标注：英文页标注 en、中文页标注 zh-Hans，并指定 x-default 指向英文页。

→ 为现有 5 篇博客文章补写 BlogPosting 结构化数据，至少包含 headline、datePublished、dateModified、author、publisher 与
mainEntityOfPage，日期与页面可见日期保持一致。

→ 把六个功能区块的 emoji 图标替换为内联 SVG 或 WebP 图标并补写描述性 alt，同时在正文标题下方显式展示发布与最近更新日
期。

各分类加权得分

技术 SEO 22% 100 22.0

内容质量 23% 74 17.0

页面 SEO 20% 73 14.6

结构化数据 10% 68 6.8

性能（CWV） 10% 90 9.0

AI 搜索就绪度 10% 90 9.0

图片 5% 58 2.9

加权合计 100% 81 81.3
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分类详情

技术 SEO 100/100 · 权重 22%

内容质量 74/100 · 权重 23%

做得好的

✓ 首页标题层级完整：1 个唯一 H1、7 个 H2、14 个 H3，结构清晰，围绕“搜索引擎 + AI 可见度”单一主题展开，未出现标题层级跳
级或缺级。

✓ 元描述完整且带行动号召：“Connect Google Search Console and see which keywords you rank for…”；元 robots 为 index,
follow, max-snippet:-1, max-image-preview:large，未限制抓取与摘要展示。

✓ 结构化数据覆盖充分：全站出现 FAQPage、SoftwareApplication、BreadcrumbList、Product、Organization 五种类型，首页
SoftwareApplication 声明了 applicationCategory、featureList、softwareVersion 与 offers。

✓ 已部署 llms.txt 且质量较高：文件包含产品定位摘要、中英双语核心页面清单（首页、FAQ、SEO 套餐、博客、llms.txt 指南、关
于、联系、条款、隐私、退款），并以注释标记博客区段自动更新。

✓ 抓取一致性良好：多页抓取 15 个 URL，15 个全部可索引，缺失标题 0 个、缺失元描述 0 个、noindex 页面 0 个，说明基础内容元数
据管理到位。

✓ 图片无障碍覆盖率达 100%：首页 1 张图片、全站 4 张图片均无缺失 alt 文本，与无障碍得分 89、未命名交互元素 0 个相互印证。

待改进

高 规范化链接指向其他域名，存在正文内容跨主机重复风险
首页规范化链接标签声明为 https://yseo.web4theme.com/，而本次审计域名为 yseo.16win.cn；站点地图 https://yseo.16win.cn/
sitemap.xml 中列出的全部条目同样指向 web4theme.com 主机。同一份中英双语内容同时可由两个主机名访问，页面正文、标题与问答
文本完全一致，容易被判为重复内容并稀释本域名的内容评级。
建议：确定唯一规范主机名并将另一主机 301 永久重定向到规范域名；让规范化链接标签、站点地图、内部链接与 llms.txt 中的地址保持
完全一致。若 16win.cn 仅用于测试或镜像，应通过 robots.txt 屏蔽或为该主机返回 noindex，避免与主站争夺内容归属。

高 缺少作者署名、专业资质与专家引述
全站正文未出现任何具名作者、作者简介、职位或行业资历；关于页仅提供 Organization 结构化数据（邮箱 alex@web4theme.com、应
用商店与 web4theme.com 两个 sameAs 链接），没有团队或作者介绍页面。博客与指南类文章同样为匿名发布，缺少可验证的专家背
书，削弱了内容在 AI 回答中被引用时的可信度基础。
建议：为博客、指南与资源页加入具名作者署名及作者页，注明职位、从业年限或代表成果，并附上可验证的社交主页链接；在作者页部
署 Person 结构化数据，通过 author 属性与文章关联。同时在关键观点处引入具名专家引述并标注出处。

中 内容深度整体偏薄，全站平均每页约 583 词
多页抓取测得全站平均每页 583 词，首页以产品卖点短句与卡片式模块为主，缺少可被引用的大段论述、数据表与实操步骤；全站 79 个
H2 章节分摊到 15 个页面，单章节承载的信息量有限。对于“AI SEO 工具”“生成式引擎优化”这类竞争性主题，现有篇幅难以覆盖用户
完整检索意图。
建议：针对核心主题页将正文扩充至 1500 词以上的实操型内容，补充可独立引用的段落（定义、步骤、对照表、常见误区、数据结
论），并为每个 H2 章节配置清晰的小标题与摘要句，便于 AI 引擎抽取引用。

中 品牌实体标识在不同页面之间不一致
首页 SoftwareApplication 结构化数据的 @id 使用 https://yseo.16win.cn/#software、url 为 https://yseo.16win.cn/；而关于页
Organization 结构化数据的 @id 与 logo 使用 https://yseo.web4theme.com/#organization，且未与 SoftwareApplication 建立
publisher 或 brand 关联。同一品牌出现两套标识，不利于搜索引擎与 AI 模型建立统一的实体认知。
建议：统一所有结构化数据的 @id 与 url 为同一规范域名，在 SoftwareApplication 中补充 publisher 指向 Organization 实体，并保持名
称、logo、sameAs 在各页面完全一致，形成单一可识别的品牌实体。
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低 图文搭配不足，多媒体内容稀少
首页仅 1 张图片，全站多页合计仅 4 张图片。虽然 alt 覆盖率为 100%，但缺少报告截图、评分维度示意、排名趋势图等可视化材料，纯
文字长文在解释“五维评分”“GEO 可见度”等抽象概念时说服力不足。
建议：在功能说明、真实报告示例与博客教程中补充界面截图、评分示意图、趋势折线图与操作步骤图，并为每张图片撰写描述性 alt 文
本，提升内容可读性与被引用的素材丰富度。

低 正文缺少具体数据、统计口径与出站权威引用
首页正文以功能描述为主，未给出任何具体统计数字、研究结论或来源链接；仅有 FAQ 部分提及谷歌官方指引与 llmstxt.org 规范两处外
部来源，8 个外部链接整体占比偏低。缺少一手来源支撑的论断会更难被 AI 引擎作为事实依据引用。
建议：在关键论点处引用官方文档、行业研究与公开数据集，标注具体数字、统计时间与来源出处，并将引用链接指向原始来源页面，增
强内容的可验证性与权威度。

低 博客内容规模较小，更新节奏刚起步
博客区当前仅 5 篇文章，发布日期集中在 2026-10-07 至 2026-10-09，站点地图中博客页面亦为同期新增。内容集群虽主题聚焦，但覆盖
的关键词与长尾问题仍然有限，难以支撑持续的自然流量与 AI 引用量级。
建议：建立固定内容日历，围绕 GEO、llms.txt、Search Console 数据解读、AI 可见度监测等主题持续产出，并保持中英双语同步发布，
逐步扩大可被引用的问答型内容储备。

页面 SEO 73/100 · 权重 20%

做得好的

✓ 标题与元描述配置完整：标题为「AI SEO Tool & GEO Analyzer — Track Rankings & AI Visibility」，元描述包含价值主张与行动号
召，长度适中。

✓ Meta robots 为「index, follow, max-snippet:-1, max-image-preview:large, max-video-preview:-1」，放开摘要长度与大图预
览，有利于富摘要展示。

✓ 标题层级规范：单一 H1「Optimize Your Site for Search Engines & AI」，7 个 H2、14 个 H3，层级清晰且 FAQ 模块采用问句式标
题（如「What is Generative Engine Optimization (GEO)?」）。

✓ 结构化数据覆盖良好：检测到 SoftwareApplication、FAQPage、BreadcrumbList、Product、Organization 五类，首页
SoftwareApplication 含 featureList、screenshot、offers 等字段。

✓ 图片无障碍达标：首页 1 张图片、0 张缺 alt；全站 15 页共 4 张图片、0 张缺 alt，alt 覆盖率 100%。

✓ Lighthouse 移动端表现优秀：性能 95 分、最佳实践 100 分、SEO 100 分；累计布局偏移 0、总阻塞时间 140 毫秒。

待改进

阻断 规范链接（canonical）指向其他域名，本站版本难以被独立收录
抓取的域名是 yseo.16win.cn，但页面的 canonical 标签指向 https://yseo.web4theme.com/，两者域名不一致。同时页脚与正文中的站
点链接、以及后续抓取到的 sitemap.xml、llms.txt 内容也全部指向 yseo.web4theme.com。这等于向搜索引擎明确声明「16win.cn 上
的这份内容不是首选版本」，会让该域名下的页面失去独立索引与排名机会，并造成两个域名之间的重复内容互相稀释。
建议：二选一并立即执行：其一，若 yseo.16win.cn 是正式站点，把 canonical 改为自引用（https://yseo.16win.cn/），并同步替换
sitemap.xml、llms.txt、结构化数据字段与页脚链接中的域名；其二，若 yseo.web4theme.com 才是主站，则对 16win.cn 全站配置 301
永久重定向到对应主站 URL，并撤下 16win.cn 的 sitemap 提交。

高 站点地图所列 URL 与所在域名不一致
https://yseo.16win.cn/sitemap.xml 返回 200 且格式校验通过，但其中列出的全部条目（首页、FAQ、套餐、博客、条款等）均使用
yseo.web4theme.com 域名。站点地图的核心作用是向搜索引擎提交当前域名的可抓取 URL，跨域名条目会被视为无效或错误信号，无
法为当前域名带来收录收益。
建议：将 sitemap 中所有 <loc> 替换为与所在域名一致的绝对 URL，或在 robots.txt 中只声明主域名的 sitemap，并避免同一份跨域名
sitemap 被两个域名同时提交。
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高 中英双语站点缺少 hreflang 多语言标注
站点为双语结构，英文页面在根目录（/），简体中文页面在 /zh/ 下，页面顶部也提供「中文」语言切换入口，但全站未见到 hreflang 标
注。缺少该标注时，搜索引擎无法确认两套页面的语言对应关系，可能在英文结果中展示中文页面，或把双语内容判定为重复内容而只保
留其中一套。
建议：为每一对语言页面互相添加 hreflang 链接：英文页标注 hreflang="en"，中文页标注 hreflang="zh-Hans"，并指定 x-default 指向
英文页；同时确保语言切换链接使用可抓取的 <a> 标签而非脚本跳转。

中 多模态内容稀薄，全站图片数量过少
首页仅有 1 张图片，15 个抓取页面合计也只有 4 张图片。虽然 alt 覆盖率是 100%（首页 1/1、全站 4/4），但页面几乎全部由文字与 CSS
样式构成，缺少产品截图、GEO 评分示意图、对比图表或演示视频等富媒体元素，削弱了信息传达效率与内容差异化程度。
建议：为首页与核心功能页补充实测截图、评分仪表盘示意图、竞品对比表格配图，并在「See a Real Report」板块嵌入 1 至 2 分钟的产
品演示视频，同时用 ImageObject/VideoObject 结构化数据标注这些媒体资源。

中 页面平均正文字数偏低，可引用答案块不足
15 个 URL 平均每页仅 583 词，首页正文以功能条目罗列为主（7 个 H2、14 个 H3），每个板块内容量有限。功能描述多为短句短语，缺
少 134 至 167 词的自包含答案段落，也缺少带来源出处的具体统计数据，不利于被 AI 答案直接摘录引用。
建议：在「What You Get in the First 5 Minutes」「How Yseo Works」等板块下各扩展一段 134 至 167 词的自包含答案块：以一句直接
结论开头，配 1 至 2 个具体数字（如抓取耗时、支持追踪的关键词上限、评分维度数量）并标注数据来源，使该段落脱离上下文也可独立
引用。

提示 缺少作者署名、资质说明与 Person 结构化数据

结构化数据 68/100 · 权重 10%

做得好的

✓ 首页输出 SoftwareApplication 类型 JSON-LD，@id 为 https://yseo.16win.cn/#software，已包含 name、applicationCategory
（SEO Tools）、operatingSystem（Web）、url、description、featureList、screenshot、softwareVersion（1.0）等核心字段，
属于产品型实体结构化的正确起点。

✓ 多页爬取的 15 个 URL 中检测到 5 类结构化数据：FAQPage、SoftwareApplication、BreadcrumbList、Product、Organization，
覆盖产品、组织、导航路径与问答四种语义，覆盖面明显高于同类单页 SaaS 站点。

✓ /about 页面输出 Organization schema，带 logo（og-image.jpg）、sameAs（App Store 应用页、web4theme.com）与
contactPoint（email、contactType=customer support、availableLanguage=[en, zh-Hans]），已具备实体消歧与客服触点声明。

✓ 首页含 FAQ 区块（H2「Frequently Asked Questions」）且站点已部署 FAQPage 结构化数据，问答正文以可直接抽取的段落形式呈
现（如 GEO 定义段落），HTML 内容与 JSON-LD 语义一致，不存在“标记与可见内容不符”的违规风险。

✓ 结构化数据生效的基础条件良好：15 个 URL 全部可索引（noindex 页面 0），标题与 meta description 缺失数均为 0，Lighthouse
SEO 得分 100，两个 sitemap（yseo.16win.cn 与 yseo.web4theme.com）均返回 200 且 valid=True。

✓ 首页 H1 唯一（1 个），H2 共 7 个、H3 共 14 个，层级清晰，为 BreadcrumbList 与 Product/FAQPage 等实体提供了稳定的语义锚
点。

待改进

高 两个主机名导致实体 @id 分裂，Organization 与 SoftwareApplication 无法归并为同一实体
SoftwareApplication 的 @id 为 https://yseo.16win.cn/#software，而 /about 页面的 Organization 的 @id 为 https://
yseo.web4theme.com/#organization，二者分属不同主机名；同时页面 canonical 指向 https://yseo.web4theme.com/，与本域名
yseo.16win.cn 不一致。对生成式引擎而言，同一品牌信号被拆成两个互不关联的实体节点，会削弱实体权威度与 AI 引用时的品牌归因准
确性。
建议：统一实体命名空间：确定唯一主域名后，将 Organization、SoftwareApplication、WebSite 的 @id 全部改为同一主机名（如
https://yseo.16win.cn/#organization 与 https://yseo.16win.cn/#software），并让 canonical 与该主域名保持一致。若
web4theme.com 为品牌母站，则在 Organization 中通过 sameAs 或 parentOrganization 显式声明关系，而非使用两套 @id。
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高 博客文章缺少 Article / BlogPosting 结构化数据，发布时间与作者信息未标注
sitemap 中列出至少 8 个博客 URL（如 /blog/gsc-high-impressions-low-ctr、/blog/find-google-keyword-ranking、/blog/geo-guide-
get-cited-by-chatgpt-perplexity），全站平均每页 583 词、共 79 个 H2 区块，博客列表页也显示 2026-10-07 至 2026-10-09 的发布日
期，但多页爬取检测到的结构化数据类型中不含 Article 或 BlogPosting。这使得文章的时间新鲜度与作者归属无法被结构化声明，而新鲜
度是 AI 引用决策的重要信号。
建议：为每篇博客文章添加 BlogPosting（或 Article）JSON-LD，至少包含 headline、description、datePublished、dateModified、
author（Person）、publisher（引用 Organization 的 @id）、mainEntityOfPage 与 image。日期需与页面可见的发布日期一致，例
如 /blog/gsc-high-impressions-low-ctr 标注 datePublished: 2026-10-07。

中 缺少 Person 作者实体，结构化数据中无作者署名与资质
页面内容与页脚均未见作者署名，结构化数据中的 SoftwareApplication、Organization、FAQPage 也未包含 author 或 founder 字段。
品牌提及与作者权威是 AI 引用归因的重要依据，缺少 Person 实体意味着站点无法建立“谁在什么时间写了什么”的可验证链条。/about
页面仅以 Organization 呈现，未声明团队成员。
建议：新增 Person 类型 JSON-LD（如 @id: https://yseo.16win.cn/#author-alex），包含 name、jobTitle、description（专业背
景）、knowsAbout、sameAs（LinkedIn、X、App Store 开发者页等）以及 worksFor 引用 Organization 的 @id；随后在博客 Article
的 author 字段中以 @id 方式引用该 Person，形成实体互联。

中 SoftwareApplication 的 offers 字段完整性无法确认，缺少下载与评分相关属性
实测抓取到的 SoftwareApplication 结构中，offers 字段在证据里被截断（"offers": {"@ty...），无法确认是否包含完整的 price、
priceCurrency、availability 与 url；同时该节点未提供 downloadUrl / installUrl，也未与 App Store 应用页建立 sameAs 关系，而页面
明显主推 iOS 应用（H2「📱 Now Available on iOS — ySEO Rank」）且文案标注价格起点为 $9.99/month。
建议：补全 SoftwareApplication 的 offers 对象（含 price、priceCurrency、availability、url），并加入 downloadUrl 指向 https://
apps.apple.com/us/app/yseo-rank/id6787373326、sameAs 指向同一应用页，使 Web 产品与 iOS 应用被识别为同一实体的两个入口。
注意：在没有真实、可验证的用户评价数据前不要添加 aggregateRating，虚构评分会导致结构化数据违规。

低 结构化数据以多个独立 JSON-LD 脚本分散输出，未使用 @graph 互联
首页的 SoftwareApplication、/about 的 Organization、以及多页检测到的 FAQPage、BreadcrumbList、Product 均为各自独立的
JSON-LD 块，彼此之间缺少 @id 交叉引用（例如 Product 未声明 brand 指向 Organization，FAQPage 未声明 isPartOf 指向
WebPage）。这会让解析方难以构建完整的实体图谱。
建议：采用单个 @graph 容器，或至少在节点间使用 @id 引用：Product 增加 brand: {"@id": "...#organization"}，FAQPage 增加
isPartOf 指向对应 WebPage，WebPage 增加 isPartOf 指向 WebSite，BreadcrumbList 通过 @id 被 WebPage 的 breadcrumb 字段引
用。

中 缺少 WebSite 与 WebPage 基础结构化数据，未声明站点搜索入口
多页爬取检测到的类型为 FAQPage、SoftwareApplication、BreadcrumbList、Product、Organization，不含 WebSite 与 WebPage。
站点为双语结构（英文在根路径、简体中文在 /zh/，llms.txt 中亦明确说明），但结构化数据未声明两个语言版本的对应关系，也缺少站
点级搜索入口声明。
建议：在首页添加 WebSite 类型 JSON-LD（@id 使用主域名 /#website，含 name、url、inLanguage、publisher 指向
Organization），并为中英文页面添加 WebPage 节点，通过 inLanguage（en / zh-Hans）与 @id 关联同一内容的中英双版本；若站内
存在搜索结果页，可补充 SearchAction 声明潜在搜索入口。

低 页面可见的更新时间未同步到结构化数据
首页页脚可见「Last updated: 2026-10-09」，博客列表页显示 2026-10-07 至 2026-10-09 的文章日期，sitemap 中的 lastmod 为
2026-09-11 至 2026-10-07，但结构化数据中未见 dateModified / datePublished 字段。AI 引擎在判断内容新鲜度时缺乏机器可读的时间
戳。
建议：在 WebPage 与 BlogPosting 节点中加入 datePublished 与 dateModified，数值与页面可见日期、sitemap 的 lastmod 保持三方
一致（例如首页 dateModified: 2026-10-09），并建立定期刷新流程以维持时间戳的有效性。

性能（CWV） 90/100 · 权重 10%

做得好的

✓ Lighthouse 移动端性能得分 95 分，处于优秀区间，与最佳实践 100 分、SEO 100 分共同构成很健康的移动端体验基线。

✓ 累计布局偏移 CLS = 0，是三项核心网页指标中表现最完美的一项，页面在加载过程中没有可见的元素位移，说明图片、字体与广告
位都预留了稳定的空间。
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✓ 总阻塞时间 TBT = 140 ms，远低于 200 ms 的良好阈值，主线程几乎没有被长任务阻塞，说明首屏 JavaScript 执行量很小、无重型
第三方脚本抢占主线程。

✓ 首页 HTML 文档体积仅 36,485 字节（约 36 KB），文档本身非常轻量，有利于降低首字节后的解析与渲染时间。

✓ 首页仅 1 张图片且 0 张缺失 alt 文本；全站 15 个页面共 4 张图片、0 张缺失 alt，图片资源链极为精简，不存在大量未压缩、未优化
的图片阻塞首屏。

✓ 15 个被抓取的 URL 全部可索引，标题缺失 0、元描述缺失 0、noindex 页面 0，不存在因重复或空页面造成的性能与抓取浪费。

待改进

中 最大内容绘制（LCP）2.7 秒，落在“需要改进”区间
移动端 Lighthouse 测得 LCP = 2.7 s，超过了核心网页指标 2.5 s 的“良好”阈值，是本次性能评测中唯一未达标的核心指标，也是 95 分
与满分之间的主要差距来源。CLS 为 0、TBT 为 140 ms，说明问题不在布局稳定性或主线程阻塞，而在于首屏最大元素的资源加载与渲染
时机。
建议：定位首屏 LCP 元素（结合该站只有 1 张图片、HTML 仅 36 KB 的特征，LCP 元素很可能是一级标题或首屏容器）：若为文本，自托
管字体并使用 font-display: swap，同时用 <link rel="preload" as="font"> 预加载首屏字体文件，避免字体下载阻塞文字绘制；若为图
片，压缩为 WebP/AVIF 并为 LCP 图片添加 fetchpriority="high"。同时内联首屏关键 CSS、延迟非关键 CSS/JS，并对第三方脚本（如站
点已接入的 Google Analytics gtag）使用 async/defer，目标是移动端 LCP 降到 2.5 s 以内。

低 首页图片资源只有 1 张，全站合计仅 4 张，图像优化空间几近于零但视觉内容也偏薄
测量结果显示首页图片 1 张（0 张缺 alt），全站 15 个页面累计 4 张图片（0 张缺 alt）。从性能角度看，图片数量极少意味着图片不构成
任何渲染负担，这是加分项；但同时也意味着首屏缺乏可视化内容来承载 LCP，性能优化重心必须从“压缩图片”转移到“字体与关键
CSS/JS 的加载顺序”上，否则容易出现优化方向判断错误。
建议：验收时用 Lighthouse 的 LCP 元素标注或 Chrome DevTools 的 Performance 面板确认 LCP 元素究竟是文本还是图片，再决定优化
顺序：若不是图片，则不要在图片压缩上投入精力，转而优化字体加载与关键渲染路径；若希望补充首屏视觉内容以支撑内容表达，新增
图片务必指定明确宽高（维持 CLS = 0 的现状）、使用 WebP/AVIF 并配合 loading="lazy"（首屏图除外）。

低 结构化数据中引用的应用截图使用 PNG 格式，存在无损压缩改造空间
SoftwareApplication 结构化数据的 screenshot 字段指向 https://yseo.16win.cn/screenshot-app.png，为 PNG 无损格式。此类界面截
图属于色彩数少的图形类素材，PNG 通常比 WebP/AVIF 大 40%–70%，在移动网络下会额外增加传输字节。
建议：将截图类素材转为 WebP（保留 PNG 作为兜底或直接替换），并在 img 标签上写死 width/height 以保持现有 CLS = 0 的表现；转
换后可再复核截图相关资源的传输体积，确认是否进一步缩减。

低 移动端无障碍得分 89，为 Lighthouse 四项中最低，个别交互元素可进一步优化
Lighthouse 移动端四项得分为 performance 95、accessibility 89、best-practices 100、seo 100，无障碍 89 分是唯一的明显洼地。虽
然 471 个无障碍节点、31 个可交互元素、0 个未命名可交互元素的代理评分达到 100，说明整体语义结构良好，但 89 分表明仍存在对比
度、标签关联或可点击区域尺寸等细节问题，这些问题也可能间接带来额外的样式与脚本修补成本。
建议：在 Lighthouse 的 Accessibility 审计项中逐条查看未通过的规则（常见为色彩对比度不足、表单/链接的可访问名称缺失、可点击目
标间距不足），针对性修复样式即可，避免为此引入额外的无障碍补丁脚本而反过来拖累 TBT 与 LCP。

AI 搜索就绪度 90/100 · 权重 10%

图片 58/100 · 权重 5%

做得好的

✓ 图片替代文本覆盖率满分：首页 1 张图片中 0 张缺失 alt，15 页多页爬取共 4 张图片中同样 0 张缺失 alt，图片可访问性描述完整。

✓ meta robots 明确设置为 'max-image-preview:large'，允许 Google 及 AI 搜索界面展示大尺寸图片预览，是图片进入 Google
Images 与多模态检索的前提条件。

✓ 结构化数据已把图片与产品实体绑定：SoftwareApplication 声明了 screenshot 字段（https://yseo.16win.cn/screenshot-
app.png），Organization 使用 logo 图片（https://yseo.web4theme.com/og-image.jpg），图片资产具备实体语义。

✓ Lighthouse 移动端表现优秀：performance=95、best-practices=100、seo=100、cumulative-layout-shift=0、total-blocking-
time=140ms，说明现有图片未引发布局偏移或阻塞渲染。
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✓ Agent/无障碍评分为 100，地标 10 个、锚点 31 个、真实按钮 1 个、a11y 节点 471 个、未命名交互元素 0 个，图片相关交互元素均
具备可访问名称。

✓ 全站 4 张图片均带描述性 alt，且没有出现空 alt 或占位符文本，符合图片 SEO 的基础规范。

待改进

高 首页图片数量极低，多模态内容丰富度严重不足
首页仅检测到 1 张图片，15 个页面全站爬取合计也只有 4 张图片，平均每页约 0.27 张；这是一个产品型 SaaS 首页，却几乎没有可视化
证据。GEO 标准显示，含多模态元素的内容在 AI 摘要中的被选中率高出约 156%，图片稀缺会直接削弱页面在 AI 搜索结果中的竞争力。
建议：为首页每个核心功能区块（GEO 分析、GSC 集成、关键词跟踪、AI 诊断、llms.txt 生成、PDF 报告）各配 1 张真实产品界面截图或
信息图，目标首页 6–10 张语义相关图片，全站每页不少于 2–3 张，并使用描述性文件名（如 geo-analysis-dashboard.webp）替代无意
义命名。

中 功能卡片以 Emoji 充当图标，无法被索引为图片资产
页面内容中 📱、📱、📱、📱、📱、📱、📱、📱 等 emoji 被用作功能图标。Emoji 属于字符而非图片资源，不会出现在图片搜索、Google Images
或多模态 AI 的视觉检索结果中，也无法携带 alt、标题与结构化数据，等于六个功能模块浪费了六次视觉曝光机会。
建议：用 SVG 内联图标或 WebP/AVIF 位图替换全部 emoji 图标，为每张图标补写描述性 alt（例如 'GEO 分析仪表盘界面'），并在图片外
层使用语义正确的容器标签。

中 缺少视频等多模态元素，与 max-video-preview 设置不匹配
证据中未发现任何视频嵌入或 VideoObject 结构化数据，但 meta robots 已声明 'max-video-preview:-1'，属于能力已开放却无内容可
用。产品为 iOS 应用 + Web 工具，天然适合用短演示视频传递价值，缺失视频会同时降低页面停留与 AI 多模态选择概率。
建议：制作 60–90 秒产品真实操作演示视频（从接入站点到输出报告），以内嵌方式放在“How Yseo Works”区块，补充 VideoObject
schema（含 name、description、thumbnailUrl、uploadDate、duration），并同步上传到 YouTube 以获取品牌提及信号（YouTube
提及与 AI 引用相关性约 0.737，为最强单一信号）。

中 缺少图片站点地图与 ImageObject 结构化数据
sitemap.xml 条目仅包含 url、lastmod、changefreq、priority 四项，未发现 image:image 扩展；全站结构化数据类型为 FAQPage、
SoftwareApplication、BreadcrumbList、Product、Organization，没有 ImageObject。图片资产缺少可被爬虫与 AI 直接消费的机器可
读声明。
建议：在 sitemap.xml 中为关键页面添加 image:image 命名空间（含 image:loc、image:title、image:caption）；同时把
SoftwareApplication 的 screenshot 由单值扩展为 image 数组，为产品截图、报告样张、图表分别提供 ImageObject（含 contentUrl、
caption、width、height）。

中 示例报告与数据可视化区块缺少图表图片
“See a Real Report — Run on Our Own Site”区块用纯文字描述 0–100 健康分、五维评分与 AI 平台就绪度，但没有展示任何报告截图
或图表图片。该区块是全页最具说服力的位置，却缺少可引用、可分享、可被视觉检索的资产，也削弱了“真实数据”的可信度传达。
建议：将示例报告的关键页（健康分仪表盘、五维评分雷达图、AI 可见度对比图）导出为 PNG/WebP 图片直接嵌入该区块，配描述性 alt
与图注，并在图下方保留 PDF 下载入口。

低 首页唯一图片的加载方式与 LCP 优化空间
Lighthouse 移动端 largest-contentful-paint 为 2.7 秒，略高于 2.5 秒的“良好”阈值；首页仅 1 张图片（很可能是 LCP 元素），且未在
证据中看到 preload、fetchpriority 或明确的宽高声明。总阻塞时间 140ms 与 CLS 0 表现良好，说明瓶颈集中在首图加载时机。
建议：将首页首图转为 WebP/AVIF 并按显示尺寸压缩，显式声明 width/height 防止回流，添加 fetchpriority="high" 与 <link
rel="preload" as="image">，下方非首屏图片统一使用 loading="lazy" 与 decoding="async"。

低 图片资源主机名分散，与 canonical 域名不一致
页面 canonical 指向 https://yseo.web4theme.com/，SoftwareApplication 的 screenshot 指向 https://yseo.16win.cn/screenshot-
app.png，Organization 的 logo 指向 https://yseo.web4theme.com/og-image.jpg，同一产品的图片资产横跨两个主机名。域名分散会
稀释图片资产权重，也增加爬虫与 AI 抓取图片时的判定成本。
建议：统一图片资源域名，全部图片 URL 与 canonical 域名（yseo.web4theme.com）保持一致；如 yseo.16win.cn 需继续对外服务，
应对其设置指向规范域名的 301 跳转，并同步更新结构化数据中的 screenshot 与 logo 字段。
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88%

85%

80%

84%

78%

AI 搜索平台就绪度

Google AI Overviews

主要限制：内容厚度不足：全站平均每页仅 583 词，除常见问题模块外缺少可被直接摘引的原创数据、对比表与步骤化答案，在多来源
片段竞争时信息密度偏弱；同时规范链接指向 yseo.web4theme.com 与实测域名 yseo.16win.cn 不一致，可能削弱首选页面信号的统
一。

Google AI Mode

主要限制：面向多轮追问的内容覆盖不足：现有标题层级集中在功能说明与常见问题，缺少工具横向对比、实操教程、场景化长尾问答
等可被连续追问与延展的素材，难以支撑对话式检索的深层追问链路。

ChatGPT Web Search

主要限制：跨站共识信号偏弱：外部链接仅 8 条且多指向官方文档，缺少第三方权威来源的提及与引用背书；抓取规则为全站放行但未
对检索类代理作显式声明，站点级信任证据仍需累积。

Perplexity AI

主要限制：缺少可被直接标注引用的硬证据：正文中统计数字、基准数据、对比表格与参考文献标注稀少，且单页篇幅偏短，难以满足
其偏好带数据与出处的近期资料这一取向。

Bing Copilot

主要限制：缺少面向该搜索引擎生态的专属信号：未见即时收录接口提交、站长平台验证或检索代理专属规则，且针对对话式摘要的问
答型结构化内容尚未在更多页面铺开，索引与摘要的确定性偏弱。

体验版

Yseo — 体验版 · 第 10 / 12 页



分阶段行动计划

Phase 1: 阻断性问题
第 1 周

二选一并立即执行：其一，若 yseo.16win.cn 是正式站点，把 canonical 改为自引用
（https://yseo.16win.cn/），并同步替换 sitemap.xml、llms.txt、结构化数据字段与
页脚链接中的域名；其二，若 yseo.web4theme.com 才是主站，则对 16win.cn 全站
配置 301 永久重定向到对应主站 URL，并撤下 16win.cn 的 sitemap 提交。

Phase 2: 高优先级
第 2–3 周

确定唯一规范主机名并将另一主机 301 永久重定向到规范域名；让规范化链接标签、
站点地图、内部链接与 llms.txt 中的地址保持完全一致。若 16win.cn 仅用于测试或镜
像，应通过 robots.txt 屏蔽或为该主机返回 noindex，避免与主站争夺内容归属。

为博客、指南与资源页加入具名作者署名及作者页，注明职位、从业年限或代表成果，
并附上可验证的社交主页链接；在作者页部署 Person 结构化数据，通过 author 属性
与文章关联。同时在关键观点处引入具名专家引述并标注出处。

将 sitemap 中所有 <loc> 替换为与所在域名一致的绝对 URL，或在 robots.txt 中只声
明主域名的 sitemap，并避免同一份跨域名 sitemap 被两个域名同时提交。

为每一对语言页面互相添加 hreflang 链接：英文页标注 hreflang="en"，中文页标注
hreflang="zh-Hans"，并指定 x-default 指向英文页；同时确保语言切换链接使用可抓
取的 <a> 标签而非脚本跳转。

统一实体命名空间：确定唯一主域名后，将 Organization、SoftwareApplication、
WebSite 的 @id 全部改为同一主机名（如 https://yseo.16win.cn/#organization 与
https://yseo.16win.cn/#software），并让 canonical 与该主域名保持一致。若
web4theme.com 为品牌母站，则在 Organization 中通过 sameAs 或
parentOrganization 显式声明关系，而非使用两套 @id。

为每篇博客文章添加 BlogPosting（或 Article）JSON-LD，至少包含 headline、
description、datePublished、dateModified、author（Person）、publisher（引用
Organization 的 @id）、mainEntityOfPage 与 image。日期需与页面可见的发布日期
一致，例如 /blog/gsc-high-impressions-low-ctr 标注 datePublished: 2026-10-07。

为首页每个核心功能区块（GEO 分析、GSC 集成、关键词跟踪、AI 诊断、llms.txt 生
成、PDF 报告）各配 1 张真实产品界面截图或信息图，目标首页 6–10 张语义相关图
片，全站每页不少于 2–3 张，并使用描述性文件名（如 geo-analysis-
dashboard.webp）替代无意义命名。

Phase 3: 中优先级
第 4–6 周

针对核心主题页将正文扩充至 1500 词以上的实操型内容，补充可独立引用的段落（定
义、步骤、对照表、常见误区、数据结论），并为每个 H2 章节配置清晰的小标题与摘
要句，便于 AI 引擎抽取引用。

统一所有结构化数据的 @id 与 url 为同一规范域名，在 SoftwareApplication 中补充
publisher 指向 Organization 实体，并保持名称、logo、sameAs 在各页面完全一致，
形成单一可识别的品牌实体。

为首页与核心功能页补充实测截图、评分仪表盘示意图、竞品对比表格配图，并在
「See a Real Report」板块嵌入 1 至 2 分钟的产品演示视频，同时用 ImageObject/
VideoObject 结构化数据标注这些媒体资源。

在「What You Get in the First 5 Minutes」「How Yseo Works」等板块下各扩展一段
134 至 167 词的自包含答案块：以一句直接结论开头，配 1 至 2 个具体数字（如抓取耗
时、支持追踪的关键词上限、评分维度数量）并标注数据来源，使该段落脱离上下文也
可独立引用。

新增 Person 类型 JSON-LD（如 @id: https://yseo.16win.cn/#author-alex），包含
name、jobTitle、description（专业背景）、knowsAbout、sameAs（LinkedIn、
X、App Store 开发者页等）以及 worksFor 引用 Organization 的 @id；随后在博客
Article 的 author 字段中以 @id 方式引用该 Person，形成实体互联。

补全 SoftwareApplication 的 offers 对象（含 price、priceCurrency、availability、
url），并加入 downloadUrl 指向 https://apps.apple.com/us/app/yseo-rank/
id6787373326、sameAs 指向同一应用页，使 Web 产品与 iOS 应用被识别为同一实体
的两个入口。注意：在没有真实、可验证的用户评价数据前不要添加
aggregateRating，虚构评分会导致结构化数据违规。
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在首页添加 WebSite 类型 JSON-LD（@id 使用主域名 /#website，含 name、url、
inLanguage、publisher 指向 Organization），并为中英文页面添加 WebPage 节点，
通过 inLanguage（en / zh-Hans）与 @id 关联同一内容的中英双版本；若站内存在搜
索结果页，可补充 SearchAction 声明潜在搜索入口。

定位首屏 LCP 元素（结合该站只有 1 张图片、HTML 仅 36 KB 的特征，LCP 元素很可
能是一级标题或首屏容器）：若为文本，自托管字体并使用 font-display: swap，同时
用 <link rel="preload" as="font"> 预加载首屏字体文件，避免字体下载阻塞文字绘
制；若为图片，压缩为 WebP/AVIF 并为 LCP 图片添加 fetchpriority="high"。同时内
联首屏关键 CSS、延迟非关键 CSS/JS，并对第三方脚本（如站点已接入的 Google
Analytics gtag）使用 async/defer，目标是移动端 LCP 降到 2.5 s 以内。

Phase 4: 优化与长期
持续

在功能说明、真实报告示例与博客教程中补充界面截图、评分示意图、趋势折线图与操
作步骤图，并为每张图片撰写描述性 alt 文本，提升内容可读性与被引用的素材丰富
度。

在关键论点处引用官方文档、行业研究与公开数据集，标注具体数字、统计时间与来源
出处，并将引用链接指向原始来源页面，增强内容的可验证性与权威度。

建立固定内容日历，围绕 GEO、llms.txt、Search Console 数据解读、AI 可见度监测
等主题持续产出，并保持中英双语同步发布，逐步扩大可被引用的问答型内容储备。

采用单个 @graph 容器，或至少在节点间使用 @id 引用：Product 增加 brand:
{"@id": "...#organization"}，FAQPage 增加 isPartOf 指向对应 WebPage，WebPage
增加 isPartOf 指向 WebSite，BreadcrumbList 通过 @id 被 WebPage 的 breadcrumb
字段引用。

在 WebPage 与 BlogPosting 节点中加入 datePublished 与 dateModified，数值与页
面可见日期、sitemap 的 lastmod 保持三方一致（例如首页 dateModified:
2026-10-09），并建立定期刷新流程以维持时间戳的有效性。

核验并补全 Product 的必需字段：name、description、image、offers（含 price、
priceCurrency、availability、url）与 brand（用 @id 引用 Organization）；中英文
套餐页分别声明对应货币（USD / CNY），并通过 availableLanguage 或独立 @id 区
分两个语言版本，避免被解析为重复商品。

验收时用 Lighthouse 的 LCP 元素标注或 Chrome DevTools 的 Performance 面板确认
LCP 元素究竟是文本还是图片，再决定优化顺序：若不是图片，则不要在图片压缩上投
入精力，转而优化字体加载与关键渲染路径；若希望补充首屏视觉内容以支撑内容表
达，新增图片务必指定明确宽高（维持 CLS = 0 的现状）、使用 WebP/AVIF 并配合
loading="lazy"（首屏图除外）。

将截图类素材转为 WebP（保留 PNG 作为兜底或直接替换），并在 img 标签上写死
width/height 以保持现有 CLS = 0 的表现；转换后可再复核截图相关资源的传输体积，
确认是否进一步缩减。

Yseo · SEO 智能诊断 · 本报告自动生成于 2026-10-09 22:02
本报告基于对公开页面的自动抓取与 AI 分析，用于指导优化决策；不构成排名承诺，也不替代人工复核。
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